Kriterier Ostgotamat

Vision

Kriteriernas syfte
Syftet med kriterierna &r att sikerstalla trovardigheten i markningen Ostgdétamat samt varumérket Regional matkultur (skall BeM omfattas??). Fdretag som

uppfyller krav p&d medlemskap har ritt/skyldighet att anvinda market Ostgdétamat® pa sina produkter samt i samband med marknadsféring.

Egenrevision
Varje foretag skall arligen genomfora en egenrevision utifran kriteriernas krav. Egenrevisionen bestar av en checklista/webbenkat dar medlem redovisar sin

status inom respektive omrade. Utifran svaren beslutar Ostgétamat ekonomisk férenings styrelse om det finns behov att ompréva medlemskapet.

Revision
Fundera 6ver om detta kan behévas: Medlem i foreningen kan bli foremal for en extern revision av kriterierna. Denna skall da féranmals och genomférs av

styrelsemedlem samt utpekad revisor.
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Allmidnna Kriterier
Allman text

Nr

Rubrik och beskrivning

‘ Verifiering

Ansvarig

Frekvens

Engagemang

En forutsattning for att foreningen utvecklas och drar nytta av varandra ar att man traffas och skapar kontakter. Det ar darfor viktigt att alla
medlemmar tillfor sina kunskaper och erfarenheter i de moten och forum som féreningen ordnar. Det ar ocksa viktigt att alla medlemmar lyfter
fram och aktivt marknadsfor foreningens varumarken och varandra. Medlemmar bor alltid strava efter att lyfta fram 6vriga féreningsmedlemmar

for nya medlemmar och kunder.

Krav Bevis
1:1 Medlemmar skall delta aktivt i foreningens arbete och vara delaktig i Minst 1 deltagare fran resp. Sekreterare | | ggr ar
utveckling samt samverka med 6vriga medlemmar. medlemsforetag bor narvara pa foreningens
arsmote.
Narvarolistor skall foras vid foreningens
arsmoten
1:1 Medlemmar som har konsumentkontakt skall kunna hanvisa till andra Informationsmaterial om féreningen skall
foreningsmedlemmar och verka som en god ambassador for foreningen. | finnas tillgangligt nar verksamheten har
Oppet.
1:2 Medlemmar skall aktivt marka produkter, menyer, lokaler, fakturor, Original pa etiketter samt kopior pa menyer | Revisor 1ggrar

hemsida samt annat marknadsmateriel med logotype fér Ostgétamat ™,
regional matkultur eller bondens egen marknad sa ofta det gar och dar
det ar mojligt samt verka som en god ambassador for foéreningen.

skall sparas till nasta revision.
Hemsidor skall kontrolleras av
styrelsemedlem.

Lagstiftning, lokaler och hygien

Alla medlemmar i foreningen skall uppfylla myndighetskrav samt arbeta for att produkterna ar sakra. FOr att uppna detta maste man ha kunskaper

i tex hygien och produktsakerhet samt aktivt arbeta med dem.
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Producent

Ursprung

foradlingsvarde ga att harleda till lanet.

Definitionen for nar en produkt ar 6stgotsk ar en utmaning. Om ravara och produktion sker i lanet ar fragan enkel. Om ravaran inte gar att finna
eller om man av logistiska eller strukturella skdl maste anvanda en produktionsenhet som ligger utanfor lansgransen blir det svarare. Kriterierna
staller krav pa att ravaran skall komma fran Ostergétland, om inte produktion/slutproduktion sker i lanet skall produktens huvudsakliga

Beslut skall baseras pa vilka forutsattningar en producent eller produktionsinriktning har och vilka mojligheter som finns att uppfylla féreningens
krav. Det ar alltid féreningens styrelse som aktivt beslutar om en medlem uppfyller kriteriernas och darmed kan vara medlem. Alla beslut som
berér medlemskap skall dokumenteras och arkiveras av féreningens sekreterare.

Krav

Bevis

Slutproduktion skall vara i Ostergétland eller i ldnets direkta anslutning.
| den mén som slutproduktion ej &r méjlig inom Ostergdtland sa ska
densamma vara ndarmast majligt inom Sverige med Ostgotska ravaror.

Producenten skall kunna visa upp
dokumentation som styrker ravarans
ursprung och plats for produktion.

Ravaror skall i forsta hand tas fran lanet, i andra hand skall svenska ravaror

Producenten skall kunna spara enskilda

anvandas. ravarubatcher till leverantoren via
foljesedlar eller fakturor.

Miarkning

Krav Bevis

Det skall tydligt framga av produktens markning eller marknadsforing att
rvaran eller produktionen sker i Ostergétland

Samtliga original skall finnas tillgangliga.

Alla produkter som uppfyller kriterierna for markningen har ratt att
anvinda logotypen Ostgétamat pa etikett eller férpackning

En férteckning 6ver samtliga produkter med
logotyp skall finnas tillganglig
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Restaurang

Ursprung och marknin

Krav Bevis ‘ Adm Frq
Minst tva av ratterna pa menyn skall huvudsakligen besta av ravaror fran -Fakturor och foljesedlar som pavisar Vid 1ggrar
Ostergodtland. Den karaktirsgivande ingrediensen i minst den ena av dessa | ursprung skall kunna visas upp. revision
ratter skall komma fradn en Ostgdétamats producent. Menyn ska ha en lokal | -Ratter med lokalt ursprung skall vara tydligt
pragel och det ska alltid finnas ratter med huvudravara fran Ostergétland markta pa menyn.
att tillga. Vid servering av buffé skall det alltid finnas ratter baserat pa -Det skall finnas en férteckning dver vilka
ravaror fran Ostergdtland som sjilvfallet anges tydligt. Om huvudrvaran producenter/leverantorer som levererar.
inte finns ska svenska ravaror anvandas. -I recepthantering skall det tydligt framga
vilka ravaror som har lokalt ursprung.
Om restaurangen har lunchservering skall det alltid finnas ratter att tillga Foljesedel och menyer skall finnas sparade
med huvudrdvara fran Ostergétland.
Ratter med ingredienser fran foreningsmedlemmar skall tydligt méarkas pa Se ovan
menyer och girna informeras ut pa fler satt. Ovriga ratter bér markas med
ursprung.
Butik
Ursprung och markning
Krav Bevis ‘ Adm
Produkter fran foreningsmedlemmar skall vara tydligt uppmarkta med Visuell kontroll vid revision.
Ostgdétamat ™ logotype.
En butik skall a god kinnedom om foreningens producenter och produkter, | Personal skall vid revision utan problem
information om dessa skall finnas tillganglig for konsumenter. kunna beratta om respektive
-i pappaersformat (tex infoparm) produkt/sortiment samt producent
-butikspersonal skall vara sa palast att man kan skapa merforsaljning
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Grossist

Sortiment och Identitet

Krav Bevis Adm Frq
Produkter fran 6vriga medlemmar i féreningen skall marknadsféras pa Grossist skall tydligt hidnvisa till Ostgétamats
tydligt och tillgangligt satt. produkter och medlemmar pa hemsida och
andra forsaljningskanaler
Grossist ska i storsta mojliga man tillgodose 6vriga medlemmarnas behov Antalet artiklar skall uppdateras arligen och
/tillganglighet av varor och logistik sa lange som det dr ekonomiskt baseras pa hur manga artiklar som finns
forsvarbart. tillgangligt. Kontrolleras vid arlig revision
eller via hemsida/produktlista.
Planera in marknads/saljaktiviteter i samverkan med féreningens Dokumentation 6ver genomforda
medlemmar minst xx ganger per ar. marknadsaktiviteter skall finnas vid revision
Uppdaterat 2017-06-29
Louise Ridderstrom
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